Titelthema

Im Februar 2005 erschien die erste Ausgabe der
Mitgliederzeitschrift ,,Verkehrsnachrichten aus Berlin
und Brandenburg*. Damaliger und heutiger Anspruch
des Innungsvorstandes und der Redaktion war und ist,
den Innungsmitgliedern und potentiellen Neumitgliedern
aktuelle Informationen Uber die Tatigkeit der Innung,
aber auch Informationen zu aktuellen Themen der
Gewerbepolitik und des Gewerberechts in den ver-
schiedenen Beférderungssegmenten zu vermitteln.

Ein weiteres Ziel ist, auch der regionalen Politik, Part-
nerverbanden, den Kammern und Verwaltungen
der Lander Berlin und Brandenburg, den regionalen
Niederlassungen der Nutzfahrzeugindustrie und ge-
werbenahen Dienstleistern sowie den Medien In-
formationen Uber das Engagement der Innung zu-
ganglich zu machen. Zudem soll das regionale Profil der
Innung starker betont werden.

Zwar ist mit den ,Verkehrsnachrichten aus Berlin und
Brandenburg“ 2005 ein neues Medium entstanden,
volliges Neuland hat die Innung indes nicht betreten.
Bereits 1947 wurde mit ,Transport und Verkehr
— Fachzeitschrift fiir das Verkehrsgewerbe® ein
eigenstandiges ,Organ der Fuhrherren-Innung Grol-
Berlin und der Kraftverkehrsgenossenschaft Berlin e. G.
m.b.H.“ geschaffen.

» C!!Z!:!TSCHIHPT FUR
DAS VERKEHRSGEWERBE

oray.n der lvhrh-mn-lnnun. GroB-Berlin und d'r Kraftverkehrsgenossenschaft Berlin e.G.m.b.H

s Berlin, den 1. November 1947 : Heft 1
= Zum Start! :
3
Nachdem sich verschicdene mehy oder weniger berufene Intercssonten um e Lizens ciner
fiir das Tran erbe. lange Zeit verge t hatten, sah sich

die Fulirherren-innung veranlaBt, di “Angelegenheit in die o ke

ii ute vor uns in der Gestalt der ersten Ausgube der
Zeitsohrift ,Transport und Verkehr*. Sie tritt heute den Weg in die Offentlichkeil on, be-
gleitet von den besten Witnschen weiter Kreise unseres Gewerbes.

Genau_wie dic Fuhrherren-Innung es bis jetzt verstanden hat, Parteipolitik aus ihren
Reihen fernzuhalten, soll und muB auch unsere Fachzeitung sich davon freihailen. Sie soll
eine Fachzcitung im besten Sinne des Wortes scin, sie soll Verkehmpazmk treiben, die sich
sinnvoll in den Rahmen einer

Hine fachlich ochstehende, sochlich korrekte Schriftfihrung braucht micht hinderlich zu
seim, um zu den das Gewerbe beruhrenden Ercignissen des Tages Kritisch Stellung o

E nehmen.
" Grenzen waren schon im Mittclalter Feinde des Verkehrs, um so mehr aind es heute Sek-
i toren-, Stadi-, Landes- und . Unscre ift muB daher
eine Bn«:ke wﬂnl('n :!wuc)u'n uns und dem Gewerbe im iibrigen Reich. Sie mufl ein Fort-

bildungswerk werden fiir-die vielen neu in wser Gewerbe eingetretenen Unternehmer und
muB dariiver hinaws so lebendig gestaltet werden, dal sie nicht nur gelesen, sondern am Er-
scheinungstage voll Spannung erwartet wit

3 Mit diesen guien Vorsitzen hat sie den Weg beschritten und muB ihn weitergehen, immer
‘mit dem Leitmotiv vor Augen, Helferin des Gewerbes sein zu wollen.

Obermeister der Fuhrherren-ITnnung GroB-Berlin

Das Gewerbe chren,
Dic Jugend belchren!

So lautet der Wahlspruch, der als Inschrift auf dem aus den Trimwxern geborgenen B:'lner
der im Jahre 1887, also vor 60 Jahrem, neuerstandenen ,Fuhrherren-Innung 2w Berlin“ an-
gebracht ist. — G0 Jahre Fuhrgewerbe i Her}m mit dem yun:en Au[ wund Nieder der darin ent-
‘hailtenon Wirtschaftsepochen und den ,tawsend Jahren®, wiih deren Untorgang gleichfalls die alte
Bertiner Fuhrherren-Innung ihr Dasein beendete. — Nach dem Zusammenbruch im Jahre 1045
wurde die ,Fubrierren-Innung GroB-Berlin® new sw{chm die die Zusaommenfassung des Berliner
Fuhr-, Transport- wnd Verkehrsgewerbes vars‘lah wm damit dem Berliner Gewerbe einen
Rilckhalt 2 bisten. S s

Die heute herauskommende F’achznhcnﬂm will, aufbauend au/ den Erfahrungen seiner
sur Ehire des Geoerbes din now Hinzul ’w’l\muden Delehren, indem sie’ sum Schutsé aller Iut,‘

5 Sauberkeit des Gewerbes eintritt und damit der der alten
E nur wisder Geltuig verschafjt, sondern m& au» Jiir die Zukunft in die Tat wmsetst. 2

’ Chefredakteur. d
£

Ausgabe 1 ,Transport und Verkehr* 1947
(Quelle: FGI)

Einleitend stellte der damalige Obermeister Martin
Hempel seinerzeit fest: ,Nachdem sich verschiedene
mehr oder weniger berufene Interessenten um die
Lizenz einer Fachzeitschrift fiir das Transportgewerbe
lange Zeit vergeblich bemliht hatten, sah sich die
Fuhrherren-Innung veranlasst, diese Angelegenheit in
die eigenen Hande zu nehmen.Unsere Zeitschrift muss
eine Briicke werden zwischen uns und dem Gewerbe im
librigen Reich. Sie muss ein Fortbildungswerk werden
fur die vielen neu in unser Gewerbe eingetretenen
Unternehmer und muss dariiber hinaus so lebendig
gestaltet werden, dal3 sie nicht nur gelesen, sondern
zum Erscheinungstage voll Spannung erwartet wird.”

Diese Zeitschrift erschien bis Mitte 1949, ehe sie im
November 1949 vom ,Berliner Verkehrsspiegel*
abgeldst wurde. Der ,,Verkehrsspiegel“ begleitete die
Innung mehrere Jahrzehnte bis in die 70er Jahre.

Ausgaben des Verkehrsspiegel 50er (hinten) und 70er Jahre

Daran — den Besonderheiten der deutschen Teilung
und der ,Insellage® des damaligen West-Berlin
geschuldet — schloss sich die Kooperation der Innung
mit den Verbanden in Hamburg, Bremen und Schleswig-
Holstein an, die unter redaktioneller Verantwortung des
Hamburger Verbandskollegen die Zeitschrift ,Nord-
West* veroffentlichte.

Mit starkerer norddeutscher Ausrichtung erhielt die
Zeitschrift in der zweiten Halfte der neunziger Jahre
den Titel ,Nordverkehr®, den sie fir die Mitglieder der
Nordverbande bis zum heutigen Tag fuhrt.



2004 griff die Innung ihre Verbandstradition wieder auf
und entwickelte die ,Verkehrsnachrichten aus Berlin und
Brandenburg“ mit klar regional auf Berlin und Branden-
burg ausgerichtetem Fokus.

Von der ersten Ausgabe an ist die Redaktion bemiht,
mit dem jeweiligen Titelbeitrag ein aktuelles Thema
fur die Innungsbetriebe, aber auch fir andere am
Geschehen in der Verkehrswirtschaft interessierte Leser
zu beleuchten.

So stand Ausgabe Nr. 1 im Jahr 2005 im Zeichen von
Larmminderung und Luftreinhaltung, ging es doch
damals aktuell um den Berliner Luftreinhalteplan, der
ab 2008 die Einrichtung der ersten Umweltzone in
Deutschland vorsah.

Seither bot sich ein bunter Themenstraul®, der allein
deutlich macht, welches Spektrum die Innungsbetriebe
bedienen, jedoch auch, wie vielfaltig die zu bewaltigen-
den Probleme sind. Es gab Rechtsthemen, Uber die
informiert wurde, mehrmals standen die von der Innung
und ihren Aktions-/Kooperationspartnern veranstalteten
» Tage der Verkehrssicherheit“ und andere Themen
der Verkehrssicherheitsarbeit im Mittelpunkt, auch die
IAA Nutzfahrzeuge war mehrmals Gegenstand des
Titelbeitrags.

Mit der Rubik ,Servicepartner” erhalten Hersteller,
Handler und andere Dienstleister fur die Unternehmen
der Verkehrswirtschaft eine Prasentationsplattform,
die auch zur Vorstellung neuentwickelter Produkte und
Dienstleistungen genutzt werden kann und genutzt wird.
Rubriken der einzelnen Beférderungssegmente enthal-
ten spezifische Informationen und erganzen den eben-
falls umfangreichen Rundschreiben- und Newsletter-
nachrichtendienst der Innung.

Wir haben was gegen

Marder!,

Zum Teil langjahrige Begleiter — einige von Anbeginn an
— sind auch die Anzeigenkunden, die die Zeitschrift ge-
rade auch zur Ansprache ihrer regionalen Kunden nut-
zen kénnen und nutzen.
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Diesen sei hier ausdricklich fir ihr Engagement ge-
dankt, bilden doch die Anzeigenerl6se einen wesent-
lichen Baustein, die Qualitat der Zeitschrift zu sichern
und dennoch wirtschaftlich zu bleiben.

Natirlich sind 10 Jahre ,Tradition“ ein Ansporn zum
~Weiter so!“, denn Bewahrtes gilt es im wahrsten Sinne
des Wortes zu bewahren. Andererseits sollte ein solcher
Anlass auch genutzt werden, Neues zu wagen.
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Die Redaktion hat deshalb im jetzt zu Ende gehenden
Jahr ein neues Designkonzept erarbeitet.

Das bedeutet: ab Ausgabe 01/2015 erscheinen die
sVerkehrsnachrichten aus Berlin und Brandenburg*
im neuen Oulffit, der Leser findet aber die vertrauten
Rubriken, gelegentlich — je nach aktuellem Erfordernis
— erganzt um eine neue Rubrik ,,Recht und Rechtspre-
chung“. Lassen Sie sich Uiberraschen ...

Verbandzeitschrift 2015




Titelthema

sVerkehrsnachrichten aus Berlin und Brandenburg® (VN)
im Gesprach mit dem Vorsitzenden der Innung Ulrich
Schulz und dem Ehrenvorsitzenden Michael Eichen

VN: Herr Eichen, in lhrer Amtszeit fiel 2004 die Entschei-
dung, fiir die Innung nach mehr als zwei Jahrzehnten wie-
der eine eigene Verbandszeitschrift zu entwickeln. War die
Entscheidung in der Riickschau richtig?

Eichen: Die Fuhrgewerbe-Innung hat sich — soweit ich das
beurteilen kann — eigentlich immer schon um ein individu-
elles Verbandsprofil bemiiht. Das wurde Uber viele Jahr-
zehnte allein dadurch bedingt, dass wir als Westberliner
Verband einem gewissen ,Inseldasein ausgesetzt waren,
was zwangslaufig dazu fihrt, dass alle Mitglieder auf ver-
gleichsweise engen Raum ansassig waren. Erst nach dem
Ende der deutschen Teilung 1989 und aufgrund verschie-
dener verbandspolitischer Entwicklungen hat sich die Mit-
gliederbetreuung ins Flachenland Brandenburg erweitert.
Inzwischen besetzen wir gewerbepolitische Themen sehr
intensiv in beiden Bundeslandern, das machte es erforder-
lich, auch ein medial klares Profil herzustellen. Was lag also
naher, als eine eigene Verbandszeitschrift zu entwickeln.

VN: Hétte das nicht auch friiher passieren kénnen?

Eichen: Solche Entscheidungen sind nicht allein poli-
tischen, sondern auch wirtschaftlichen Erwagungen ge-
schuldet. Wir haben in der Tat bereits in den 90er Jahren,
als aus der Zeitschrift ,Nord-West* der ,Nordverkehr* wur-
de Uberlegt, ob damit nicht zu sehr der Bezug zur hiesigen
Region verloren geht. Aus Kostengriinden zum Vorteil aller
mitwirkenden Verbande haben wir die Kooperation mit den
norddeutschen Kollegen aber weiter fortgesetzt. Anfang
des nachsten Jahrzehnts haben wir die Uberlegungen
aber wieder aufgegriffen und unter verbandspolitischen
Gesichtspunkten dann auch umgesetzt.

VN: Herr Schulz, Sie sind jetzt ca. 2 Jahre Vorsitzender der
Innung, haben also die Zeitschrift faktisch als vorhanden
tibernommen. Soll alles bleiben, wie es ist?

Schulz: Mein Unternehmen gehért ja der Innung an, seit
ich 1990 in das Unternehmen meines Schwiegervaters
eingetreten bin. Die Verbandszeitschrift habe ich also nicht
erst kennen gelernt, als ich Vorsitzender wurde. Ich habe
den Entstehungsprozess der ,Verkehrsnachrichten* als
Vorstandsmitglied mitbegleitet, halte das Konzept fiir ge-
lungen und habe auch als Leser vor der Ubernahme des
Innungsvorsitzes in der Zeitschrift viel Wissenswertes ge-
funden.

VN: Die Frage an beide — ist denn eine ,analoge*“ Zeitschrift
im digitalen Zeitalter iiberhaupt noch sinnvoll?

Eichen: Das kommt nattirlich ganz darauf an, was und wen
man mit einer Zeitschrift erreichen will. Nach wie vor er-
fullen Zeitschriften ihren Zweck, stellen auch ein gewisses
corporate identity her. Und regional haben wir mit der Zeit-
schrift im Gewerbe und in den Netzwerken, in denen wir
mitwirken, ein Alleinstellungsmerkmal, das wir erhalten
sollten.

Schulz: Meiner Meinung nach halt sich die Anwendung
von Facebook und Twitter auf der Unternehmerebene in
unserem Gewerbe stark in Grenzen. Das muss nicht immer
so bleiben, ich glaube aber, in den nachsten funf Jahren
wird sich da soviel auch nicht andern. Ich bin der Meinung,
dass es flr unser Medium weiterhin unverandert Interesse
gibt. Das schrankt uns ja an anderer Stelle nicht ein. Wir
nutzen natirlich auch elektronische Medien zur Informa-
tionsvermittlung, aber bei der heutigen Flle elektronisch
Ubermittelter Informationen ruft die Zeitung einen Wieder-
erkennungseffekt hervor, und vor allem liegt sie noch da,
wenn das Outlook-Postfach schon geleert ist.

VN: Was soll dennoch anders werden?

Schulz: Ich moéchte mal vorausschicken, dass in der Er-
stellung einer solchen Zeitschrift sehr viel Arbeit steckt,
kreative beim Design und redaktionelle bei jeder Ausgabe.
Daflr méchte ich dem Innungsteam einmal herzlich dan-
ken. Denn letztendlich werden 90 % der Beitrdge selbst
geschrieben, selbst recherchiert oder selbst verfasst. Gast-
beitrége gibt es verhaltnismaRig wenige. Der Satz der Zei-
tung erfolgt in Verantwortung der Tochtergesellschaft der
Innung, also auch ,inhouse®. Wir haben uns gemeinsam
Gedanken uber ein neues Design gemacht, dafiir beson-
ders unserer langjahrigen Mitarbeiterin Yvonne Eggert, die
das ,alte” wie das ,neue” Design der Zeitschrift malRgeblich
gestaltet hat, ein besonderes Dankeschon!

Eichen: Naturlich haben wir dabei auch Uberlegt, ob wir
die Rubriken andern oder neue entwickeln. Letztendlich
haben wir — mit einer Ausnahme — aber herausgearbeitet,
dass die bisherige Aufteilung zur Zeit die zweckmaRigste
ist. Und man muss ja nicht zwanghaft etwas andern, was
optimal ist.

Schulz: Was ich auch noch hervorheben méchte, ist die
Partnerschaft mit unseren Anzeigenkunden. Das sind ja im
Regelfall alles Partner, mit denen wir auch an anderer Stel-
le zusammenarbeiten, die uns in unterschiedlichster Weise
- auch redaktionell — unterstitzen. Was mich wirklich be-
sonders freut, ist der Umstand, dass auch das langjahrige
Partnerschaften sind. Auch hier gilt der Grundsatz: aus der
Region — fur die Region.

Herr Schulz, Herr Eichen — Vielen Dank fiir das Gespréch.



Verbandszeitschriften fristen meist ein Schatten-
dasein in der Presseforschung. Daher stiess vor
einigen Jahren eine Veroffentlichung von Prof. Dr.
Burkhard von Velsen-Zerweck und Dr.-Ing. Walter
Gora sicher nicht nur in der Verbandelandschaft
auf Interesse, in der die Autoren eine umfangreiche
empirische Analyse zu den Erfolgsfaktoren von Ver-
bandszeitschriften vorgelegt hatten. Zu den Ergeb-
nissen der Arbeit gehorten u. a. folgende Erkennt-
nisse:

Typischerweise erfiillen Verbandszeitschriften zehn
Aufgaben:

« Informationsfunktion: aktuelle Fachinformati-
onen liefern

*  Meinungsfunktion: Meinungen bilden und mul-
tiplizieren

» Bildungsfunktion: als Instrument der Weiterbil-
dung dienen

* Imagefunktion: das Verbandsimage positiv be-
einflussen

» Dialogfunktion: Dialog zwischen Mitglied, Leser
und Verband halten

»  Kompetenzfunktion: Kompetenzen des Ver-
bandes darstellen

»  Kontaktfunktion: Beziehungen zu Meinungsfiih-
rern pflegen

»  Servicefunktion: Serviceleistungen des Ver-
bandes kommunizieren

*  Forumfunktion: Forum fir die Mitglieder und
Leser darstellen

» Finanzfunktion: Einnahmequelle durch Anzei-
generldse bilden

Die quantitative Analyse der 600 untersuchten Ver-
bandszeitschriften lasst sich wie folgt zusammen-
fassen:
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Verbandszeitschriften sind vor allem Fachzeit-
schriften.

Viele Verbandszeitschriften sind zwischen 26 bis
50 Jahre alt.

Die meisten Verbande geben ihre Zeitschrift
selbst heraus.

Die Redaktionen arbeiten oft verbandsintern.

Die grofe Mehrheit der Verbandszeitschriften hat
einen Untertitel.

Sehr viele geben auf dem Titelblatt den Verbands-
namen und das Verbandslogo an.

Der Grolteil der Verbandszeitschriften schaltet
Anzeigen.

Das Text-Anzeigen-Verhaltnis ist in der Regel
ausgewogen.

Die Mediadaten sind oft aktuell.

Die Autoren haben in ihrer Analyse neun Erfolgsfak-
toren von Verbandszeitschriften herausgefiltert, die
sie wie folgt beschreiben:

» Der spezifische Lesernutzen muss die zentrale
Bestimmungsgrofie sein.

» Die meisten Verbandszeitschriften sind zu um-
fangreich; optimal sind 48 Seiten.

» Eine pragnante, informative und professionelle
Titelseite ladt zum Lesen ein.

» Ein Gbersichtliches und informatives Inhaltsver-
zeichnis erlaubt das schnelle Diagonallesen.

» Eine abwechslungsreiche Mischung der ver-
schiedenen Informationsarten halt das Interesse
wach.

» Ein kurzer Vorspann flhrt in das Thema ein und
fesselt das Interesse.

» Interessante Leserservices bieten Zusatznutzen.

» Mitglieder- und Leserbefragungen erhéhen die
Leserbindung.

» Umfassende und aktuelle Mediadaten verbes-
sern das Anzeigengeschaft.

(Quelle: Verbédndereport 05/99)



